CORFPA DO MUNDO




A Copa do mundo 2026, que serd realizacdo
nos Estacos Unidos, México e Canadd,
promete ser a edictio mais grandiosa da

historia.

Sertio milhoes de pessodas conectadas em

todo o planeta, acompanhancdo cada lance A .
com intensidade. ‘«*43,. B S— .z

Na Récdio Disney, vamos compartilhar essa energica em um : g 2 ﬁ%‘f gﬂ, I
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projeto que mistura muisica, esporte e historias pessodis, ‘"‘__f?" mp | zum | o 8

criando contetidos exclusivos que traduzem a emoctio da
Copa em informactio e experiéncias que conectam o puablico a
atmosfera do maior torneio do planeta.
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Nosso objetivo é conectar suda marca ao publicoem um momento em que

s

At i." e i}ﬂ? todos respiram futebol.
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Inspiracdo em memérias e historias da Copa, o projeto garcante visibilidace

de alto impacto em diferentes plataformas, no dial, no digital e nas
ativacoes presenciais.

Mais do que acompanhar os jogos, queremos criar experiéncias gque

engajam e destacam sua marca como protagonista dessa jornaca.




FORIMTIATOS

Quadro
Momentos de Ouro

Boletins
SportsCenter ESPN

Entrevistas
&N S

Ouvintes e convidados
relembram momentos que
marcaram suas vidas
durante as Copas.

Informactio rdpida,
confiavel e cheia de
emocaio sobre os principais
esportes do mundo.

Com especialistas e

personalidades ligadas ao

futebol, trazendo
perspectivas unicas.
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Blitz Partiu Ativacado Torcida Redes
Radio Disney Radio Disney Sociais
Blitz tematicas em locais Um encontro tnico para Conteudo do projeto

de grande fluxo, criando
experiéncias diretas
com o publico.

viver a emoctio do jogo,
com musica, diverstio e
torcida em um soé lugar.

amplificado nas
redes sociais da
Radio Disney.



QURLDRO
MomeNT0OS De OURO

No quadro Momentos de Ouro, ouvintes e convidados relembram

historias e momentos especiais que marcaram suas vidas durcante
diferentes Copas.

Podem ser misicas, fatos inesqueciveis ou experiéncias pessodis
que se conectam ao torneio.

Um formato leve, capaz de gerar identificactio, engajamento e
reforcar a presenca da marca em um contexto Unico.




Produzicos pela equipe ESPN, os boletins
SportesCenter entregam informacao rapicda
e conficivel sobre os principais esportes do
mundo, incluindo os grandes momentos do
Mundial.

Aqui, sua marca se conecta a credibilidace e ao
prestigio da ESPN, reforcancdo autoridade em
contetido esportivo.
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ENTREVISTRAS
EXHCLUSIVAS

A Radio Disney promovera entrevistas com personalidades
ligadas ao futebol, exploranco historidas e andlises que
enriquecem a coberturda.

Essas conversas terto versto completa no YouTube, com
recortes nas redes socidis da Radio Disney, ampliando o
alcance e dando mais visibilidade & marca patrocinacora.
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*Imagem llustrativa.

As blitzes temdticas levarto a Radio Disney com a marca para as ruas de Sto Paulo.
Um carro personalizado com uma bola de futebol gigante no teto sera o ponto de destacue.
No espaco, haverda um minicampo com rede e um tablet com quiz interativo sobre curiosidaces, jogacores e historias da Copa.
O puiblico poderd ganhar brindes do cliente, reforcando a experiéncia de marca de forma divertica.

Equipe: Possibilidades:

= Composta por 4 pessods: motorista + coordenador + 2 promotoras; = Distribuictio de brindes.

= Comunicactio visual: uniforme personalizado + windbanner personalizacdo; = Atividades interativas mediante a cadastro de participactio; :

= Equipamento: carro * caixa de som. = Abordagem explicativa de produtos ou servicos. .

*Fornecimento de brindes é de responsabilidade do anunciante ou sob consulta. > ¢ /
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ATIVACAO TORCIDR

RADIO DISNEY

A Racdio Dishey promove um encontro exclusivo

com S50 pessoas para ouvintes e convidados
assistirem juntos a um jogo do Brasil, com kit
torcida contendo algumas bebidas e snhacks,
musica e muita diverstio.

Para a marca, é a oportunidace de estar presente
em um momento especial de emoctio coletiva, com
ativacoes no evento, no dial e nas redes,
conectando-se a um publico jovem e engaijaclo.

*Imagem ilustrativa.
*Local a definir.
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A Copa do Mundo 2026 também estard presente nas
redes sociais da Rédio Disney.

Contetidos exclusivos, como destacgues dos boletins e
trechos das entrevistas, viio ampliar a presenca da marca
e estimular a interactio com o publico.

Comlogo e hashtag dedicada, cada publicactio reforca a
conexcio da marca com o maior torneio do planeta.

(( 18:12 9 . \
RADIOALPHAFM
< Publicacoes

@ radioalphafm

FFAWORLD GUP 26°

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercicio ullamco laboris
nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

digitalbyleo Um grande prazer fazer parte do time. A
missdo da coluna é trazer inovagao e descomplicar o
mundo digital pros nossos ouvintes. @

Ver tradugao




A Copa do Mundo representa um dos momentos de maior
consumo de midia ho mundo.

A presenca da marca na Réadio Disney durante esse periodo
garante amplo alcance, associactio positiva e integractio
multiplataforma, reforcando autoridade e lembranca de
marca.

Um investimento de alto valor em comunicactio, alinhado ao
maior evento esportivo do planeta.
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DIAL / ATIVACAO

v Quadro “Momento de Ouro” (menctio/slogan 10*)

v' Abertura/Encerramento Boletim SportsCenter ESPN (menctio/slogan 05”)
v Chamada Blitz Partiu RD (menctio/slogan 05*)

v Chamada Promoctio Torcida RD (menctio/slogan 05*);

v Ativactio Externa (2 horas)
_ v Comercial (30”)

DIGITAL

v YouTube - Entrevista na integra
v Instagram - Posts e Stories com recorte da entrevista e contetido do Quadro
v TikTok - Posts com recorte da entrevista e conteudo do Quadro

v Facebook - Posts com recorte da entrevista e conteudo do Quadro
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MINUTO
A Unica emissora Brand
Safety, que assegura praticas
cle governanca de excelencia,

MILHAO

de ouvintes diferentes
iImpactados em 30 dias.

(1)

63%

|dade entre

garantindo a segurcanca da o L2e o anos
mdrcad e programeacao musical o 5C gAB/o
ce qualidade, para a audiencia e

68%

Feminino
(1)

anunciantes.

Fonte: Kantar IBOPE Media EasyMedia4 | GSP | GSP - Setembro a Novembro 25 | GSP-RADIO DISNEY FM/WEB | (1) 2a-Dom | 05-05 | Ambos os sexos| ALC30# . (2) 22 - 62 | 06-19 |OPM#| PS%




SIMULACAO DE
RESULTRARDOS

= MILHAO
2. g Hoes o 14DE

UNICOS



L ’
%0 2 p L I
; 5 ’ I‘ W '”'::' h
471/ 'y e '
e “f!v ! AL l’r,
44 podt Ak
oo ’, % ” "JV"I .
' ’ L ”'r for " 7'
DU P L 2 SR/ o' iy ’
' ) gt R PR

L ANI f

“ M o

L]
wa



	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15

